Kunsthaller i Dan

Nggletal og betydning for unge besgge




“l kunsthaller er der plads til alle — bade
de store etablerede kunstnere, men ogsa
unge kunstnere. Jeg har indtryk af, at
kunsthaller har mange unge kunstnere.
Kunsten bliver pa en made taget lidt ned
af en piedestal.”

Kvinde, 22 ar
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Forord

Foreningen af Kunsthaller i Danmark har eksisteret siden 1992. De
nuvcerende 18 medlemmer er fordelt over det meste af landet og
har til feelles at vise skiftende udstillinger med samtidskunst i
bygninger, der ofte har historisk karakter.

Da Foreningen af Kunsthaller i Danmark opstod for godt 30 &r siden,
var samtidskunst et eksotisk indslag, som kun f& museer var
interesserede i at vise. | dag har ncesten alle kunstmuseer en eller
flere udstillinger med samtidskunst om dret. Samtidskunst er
attraktivt, og publikum vil gerne se de nyeste tendenser pd
omrddet. Kunsthallerne Igfter en vigtig opgave ved at preesentere
den ny kunst og dyrke de nye talenter p& scenen.

Kunsthaller har i modscetning til museer ingen samling, de skal
pleje eller preesentere, og er derfor ofte mere risikovillige og
fleksible i deres mdde at tilrettelcegge udstillingsprogrammer pa.
Det er naturligt for kunsthallerne at vcere spontane og reflektere de
dynamikker, som rer sig i samfundet. Her er mulighed for at vise
serigs nicheprceget kunst, men ogsd bredere formater.

N&r man troeder ind ad deren, er der ikke mange, som kan se
forskel pd et museum og en kunsthal. lIgennem de sidste 10-20 ar
har de to institutionstyper ncermet sig hinanden mere og mere p&
trods af forskellige forudscetninger og eksistensgrundlag.

Publikum forventer det samme begge steder: En hgj standard hvad
angdr indhold, preesentation og formidling af udstillingerne — samt
mulighed for at kebe noget interessant med hjem fra shoppen eller
forleenge oplevelsen i den tilstedende café. Set udefra er
kunsthallerne er med andre ord blevet til kulturdestinationer pd lige
fod med museerne. S& meget desto mere, er der behov for at gere
opmeerksom pd, den unikke rolle, som kunsthallerne spiller i
udstillingslandskabet.

Resultaterne i denne rapport viser bl.a. et ungt publikum, som faler
sig hjemme og inkluderet i kunsthallerne. Samtidig viser data, at
kunsthallerne har en utrolig hej produktion i antallet af udstillinger
og kunstnerproesentationer for et meget lille forbrug af ressourcer i
form af gkonomi og arbejdskraft. Bag tallene ses et professionelt,
dynamisk og tempofyldt miljg, som skaber en afgerende veerdi p&
kunstscenen.

Vi hdber, denne rapport vil synliggere kunsthallernes betydning og
dermed voere med til at sikre dem en mere baeredygtig eksistens.

God loeselyst!

Helene Nyborg Bay
Forperson, Foreningen af Kunsthaller i Danmark
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Introduktion

Kunsthallerne rundt omi landet indtager en
central position i den danske kunstverden. Bade
for kunstnere og for publikum.

FKD udgav den forste ‘Kunsthaller i Danmark’ i 2015. Publikationen,
du sidder med, felger op p& denne og proesenterer opdaterede
negletal fra 2022, indsamlet af FDK pd tveers af de 18 kunsthaller.

Udover nggletal proesenterer vi en raekke kvalitative indsigter
baseret pd samtaler med unge indsamlet pd en kunsthal.

Med afscet i samtidskunsten giver kunsthallerne rum til b&de de
nye, unge kunstnere, der er tidligt i deres udvikling, og til erfarne og
etablerede kunstnere.

I Kunsthallerne bliver der eksperimenteret pd tvcers af genrer og
udtryk, som dbner for en anderledes dialog med publikum.
Kunsthallernes ofte anderledes og mere uformelle rammer er med
til at scenke barrieren for at mgde kunsten. Det geelder blandt
andet for et yngre publikum, som der er scerligt fokus pd i denne
undersggelse.

OM FORENINGEN AF KUNSTHALLER |
DANMARK (FKD)

FKD blev oprettet i 1992 og tceller i dag
18 institutioner fordelt ud over landet.

Som interesseorganisation ensker
foreningen at sikre publikum et
kvalitativt mede med samtidskunsten
samt at bevare og udvikle kunst-
hallerne som institutionsformat.

FKD har som malscetning at bidrage til
diskussion om og produktion af
samtidens kunst: Kunsthallen opererer
som et offentligt modested, der sikrer
en veerdifuld platform for cestetisk
konfrontation og kritisk refleksion.
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David Stjernhélm (Munkerubhﬁs)
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Nggletal
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Kunsthalleri tal

| det felgende praesenterer vi en raekke centrale
nogletal for danske kunsthaller. De giver et indblik i
og overblik over kunsthallerne som samlet
branche fordelt pd besogstal og aktiviteter,
ogkonomi og ressourcer.

°
Nogletal for 2022 er indsamlet af Foreningen af Kunsthaller i

Danmark og doekker alle 18 medlemmer af foreningen. ¢

De giver dermed et samlet billede af de 18 kunsthallers virke og
aktiver. De viser bl.a. bredden og variationen, der er pd tveers af
kunsthallerne bdde i starrelse af gkonomi, fysiske rammer og
besggstal. De viser samtidig, at kunsthallerne pd tveers of sterrelse
er karakteriseret ved at have et hajt aktivitetsniveau. Det gcelder
bdde i forhold til antallet af kunstnere og udstillinger, som blev
proesenteret i 2022, og i omfanget af andre typer publikumsrettede
aktiviteter i og uden for bygningerne.

Kunsthallerne har en gkonomi, der er sammensat af egen-
indtcegter, fondsbidrag og offentlige tilskud til henholdsvis drift og
projekter. Her er det vigtigt at ncevne, at en del kunsthaller er gratis
at besege og derfor ikke fér entréindtcegter. Til gengeeld bliver der
skabt indtcegter pd butik og café samt lokaleudlejning.

Kunsthaller i tal prcesenterer nagletal
pad felgende fire omrdder:

Publikum
Udstillinger og aktiviteter
gkonomi

Rammer og ressourcer
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Publikum

De 18 kunsthaller var i 2022 samlet set i kontakt med mere end en
million gcester. De var fordelt pd ca. 655.000 besggende i
udstillinger, hvilket svarer til 32.000 besggende i gennemsnit pr.
kunsthal.

Set i forhold til besagstal fordeler kunsthallerne sig i tre grupper. Der
er en gruppe af mindre steder pé ca. 28%, hvor de enkelte
kunsthaller havde under 20.000 arlige goester i 2022. En tredjedel er
storre steder med mellem 20.000 og 50.000 besagende pr. sted.
Gruppen med over 50.000 pr. sted, er den sterste med ca. 39%. De
storste kunsthaller havde mere end 100.000 besggende i
udstillingerne i 2022.

Udover de besagende i selve udstillingerne havde kunsthallerne
ogsd et stort antal besegende pd arealerne rundt om kunsthallen,
som bliver brugt aktivt til at udstille kunst og forskellige typer af
events og aktiviteter.

Samlet set havde kunsthallerne mere end en halv mio. besggende
pd deres udearealer.

Kunsthaller fordelt p& antal besegende udstillinger i 2022

@ Under 20.000
@ Mellem 20.000-50.000
Over 50.000

5 (27,8%)

7 (38,9%)

6 (33,3%)
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Udstillinger og aktiviteter

Kunsthallerne proesenterer et varieret udbud af samtidskunst. Samlet antal publikumsaktiviteter i 2022

Samlet set har kunsthallerne proesenteret 145 udstillinger i 2022.
Udover de konkrete udstillinger i kunsthallerne er der blevet
gennemfart en bred vifte af andre typer arrangementer som
ferniseringer, events, omvisninger og skoletjeneste mv.

Hertil kommer outreach-projekter, der foregdr uden for kunsthallen,
og som bringer samtidskunsten ud i andre sammenhaenge og

steder. \ 886 aktiviteter i alt
2022
Samlet set blev der i 2022 gennemfart mere end 850
publikumsrettede aktiviteter pd tvcers af de 18 kunsthaller.
/
[l Andre publikumsaktiviteter Projekter udenfor kunsthal [l Udstillinger i kunsthal
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Udstillinger og aktiviteter

Ser vi pd, hvordan de publikumsrettede aktiviteter fordeler

sig, vidner det om et generelt hgijt aktivitetsniveau. To

tredjedele af kunsthallerne havde sdledes mere end fem

udstillinger i 2022, og en tredjedel havde mere end 10
udstillinger.

Det afspejler sig ogsd i antallet af udstillede kunstnere, hvor
noesten 60% af kunsthallerne havde proesenteret 20 eller
flere kunstnere gennem dret. | alt udstillede 735 kunstnere pd&

kunsthallerne i 2022, og set over perioden 2017-2019
udstillede kunsthallerne sammenlagt 2.592 kunstnere.

Der gjaldt ligeledes for to tredjedele af kunsthallerne, at de
havde afholdt mere end 20 events. Mens en tredjedel havde

haft fem eller flere projekter uden for kunsthallen.

Kunsthaller fordelt p& antal udstillinger i 2022

@ Under5
@ Mellem 5-10
Over 10

50,0%

Kunsthaller fordelt pd antal events i 2022

@ Under 20
@ WMellem 20-50
Over 50

44,4%

Kunsthaller fordelt p& antal udstillede kunstnere i 2022

@ Under 20

@ Mellem 20-50
Over 50

Kunsthaller fordelt pd antal projekter uden for
kunsthallen i 2022
@ Under5

@ Mellem 5-10
Over 10




gkonomi

Kunsthallerne havde i 2022 en samlet gkonomi pd mere end 130
mio. kr. Det er her voerd at bemcerke, at en andel af Kunsthallerne
har gratis adgang, og derfor ikke har en billetindtoegt. | stedet
kommer egenindtjeningen fra butik, café og lokaleudlejning.

Ud af de samlede indtoegter udgjorde egenindtjening fra entré,
butik, café, lokaleudlejning m.m. ca. 15% af den samlede indtjening.

Hertil kommer lidt mere end 30% fra fonde, mens det offentlige
bidrag - primecert fra kommuner — er ca. 55%. Af det offentlig tilskud
udgjorde den kommunale andel 63%. Den statslige andel fordeler
sig pd projekttilskud bevilget gennem Statens Kunstfond og Slots-
og Kulturstyrelsen og enkelte statslige driftstilskud.

I forhold til den statslige finansiering eksisterer der ikke en samlet
model for tildeling af tilskud til kunsthallerne.

Fordeling af kunsthallernes samlede indtcegter i 2022

kr 69.873.182

Offentligt tilskud

kr 39.997.036

Fonde

kr 19.548.242

Egenindtjening
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Rammer og ressourcer

Kunsthallerne varierer ogsd i forhold til fysiske rammer og
ressourcer. En del af kunsthallerne har forholdsvis store arealer til
rédighed i form af gamle industribygninger eller lignende, mens
andre er mere begreensede. Ser vi pd udstillings- og
publikumsareal samlet set, fordeler kunsthallerne sig med knapt
halvdelen (44%) p& under 1.000 kvm.

Den anden store halvdel har et udstillings- og publikumsareal p&
mellem 1.000 - 3.000 kvm, mens der er to med et areal pd& over
3.000 kvm.

Kunsthallerne bliver typisk drevet af en kombination af en mindre
gruppe lannede medarbejdere (faste og timeansatte) og frivillige.
Ser vi pd de lennede medarbejdere, beskoeftiger kunsthallerne,
hvad der svarer til 155 drsveerk. Disse er reelt delt ud pd et sterre
antal personer pd grund af deltids- og timeansatte.

Halvdelen af kunsthallerne drives med mindre end fem Arsveaerk,
mens lidt mere end en fjerdedel beskceftiger mere end 10 drsvcerk.

Samlet set har kunsthallerne nogle forholdsvis smé organisationer,
ikke mindst det generelle aktivitetsniveau taget i betragtning.

Kunsthaller fordelt p& udstillingsareal
@ Under 1000 kvm
Mellem 1000 og 3000 kvm

2 (11,1%)

@ Over 3000 kvm

8 (44,4%)

8 (44,4%)

Kunsthaller fordelt p& antal drsveoerk

Under 5 arsveerk Mellem 5-10 arsveerk Over 10 érsveerk
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Kunsthallers

betydning for




Foto: Viborg Kunsthal (Viborg Kunsthal)




Rummet udvider

kunstoplevelsen

Kunsthaller udfordrer brugerne ved at placere
kunsten i alternative rum og bygninger. Det tilforer
et ekstra lag til kunstoplevelsen og dens
betydning.

Haijt til loftet. Det er beskrivelsen, som gdr igen, ndr vi sperger de
unge, hvad der kendetegner en kunsthal. De fortceller, at
kunsthaller er uhgjtidelige og har en helt scerlig atmosfcere.
Sterstedelen af kunsthallerne i Danmark er da ogsd kendetegnet
ved, at de ikke er bygget til at proesentere kunst. De har indtaget sé
forskellige steder som gamle industribygninger, herregdrde, en
badeanstalt, et tidligere autoveerksted og en kirke. De utraditionelle
steder bliver bemcerket af de unge. De refererer til bl.a. til
Copenhagen Contemporary, som har til huse i den gamle
B&W-svejsehal.

I Nikolaj Kunsthal fortceller et italiensk par, hvordan kunsten far et
andet udtryk, nar den bliver placeret i en gammel kirke - og
dermed skaber rum for nye fortolkningsmuligheder.

“Jeg taenker meget over rummet, og jeg bliver meget
pdvirket af rummet. Hvordan skal jeg forholde mig til
rummet? Hvor meget skal jeg laegge mcerke til, at
kunsten er en del af rummet?”

Kvinde, 22 ar

Det tilfgjer et ekstra lag til oplevelsen, ndr kunsten bliver
proesenteret i anderledes rammer end det mere traditionelle
kunstmuseum. Rummet er meget mere end blot en fysisk ramme.
Det er med til at udvide kunstoplevelsen. | en kunsthal skal du
sommetider toenke en ekstra gang over veerket for at fé den fulde
oplevelse, og det genkender de unge:

“For me, it's actually a bit provocative to see a church
being used for art. In Italy, the church is a very sacred
place. It's very grounded because of its symbol of
Christianity. However, | think it's exciting to get a different
perspective on art when it's presented in a church.”

Mand, 20 ar
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Rummet er en del af udstillingen og er med til at aktivere hele
sanseapparatet hos den besagende. Dette voere sig akustikken i
rummet, sgjlerne i loftet eller taeppet under fadderne, som bidrager
til at skabe en helhedsoplevelse. Et vennepar fortceller, hvordan
oplevelsen allerede starter i forhallen, da man skal tage skoene af,
inden man gdr ind i udstillingen. Dette inviterer de besggende til at
interagere og meerke kunsten, og det er netop denne
eksperimentelle tilgang, som ifelge de unge kendetegner
oplevelsen i kunsthallen.

De unge skelner i mindre grad mellem kunsthaller og kunstmuseer,
ndr de bliver direkte adspurgt, hvilke kunsthaller de kender og har
besegt. Her ncevner de eksempelvis ogsd Lousiana og SMK
sammen med Copenhagen Contemporary. Det interessante er, at
det, nér de beskriver deres oplevelse, bliver tydeligt hvordan
rummet og rammerne spiller ind p& den samlede oplevelse.

De reflekterer over, hvordan rummet i kunsthallen pavirker deres
oplevelse. De giver udtryk for, at kunsthaller favner bredere ved at
udstille aktuel samtidskunst — og ofte ung nutidskunst. Kunsten er
mere nicheproeget, og rummet ger kunstoplevelsen mere
overskuelig sammenlignet med besgg pd storre steder.

“Kunsthaller har muligheden for at veere eksperimentelle
og greensesggende. De kan udnytte hele rummet og gore
det til en del af df udstillingen. Det kan de ikke pd samme

made p&d museer.”

Mand, 25 &r

“Kunstnerne er ofte mindre og ikke etablerede endnu.
Den repraesentation er enorm vigtig for mig. Fordi
kunsthallerne er smd, har de muligheden for at holde
udstillingerne mere tematiske, specifikke og niche. Det
giver en anden stemning end museerne.”

Kvinde, 19 &r
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Foto: Niklas Adrian Vindelev (Nikolaj Kunsthal)




] study architecture and find it quite
interesting that art is presented in
another way compared to the
conventional buildings. It adds another
layer of experience when art is presented
in an atypical building like this one.”

Kvinde, 25 Ar
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Foto: KunstCentret Silkeborg Bad (KunstCentret Silkeborg Bad)




Lav adgangsbarriere

for unge

Mange unge oplever, at kunsthaller er et sted, hvor
den mentale adgangsbarriere for at komme ind af
doren er relativ lav.

I'en kunsthal er det ofte op til gcesten at aktivere sig selv og danne
mening om de udstillede kunstvcerker. Det giver en dbenhed, der
pirrer nysgerrigheden hos nogle unge, men kan potentielt gore det
sveert for unge at treede ind i kunsthallerne, hvis de fgler, at de ikke
har den ngdvendige viden eller forstdelse af kunst.

P& trods af det kan virke afskraekkende for nogle, sé giver flere unge
udtryk for, at den mentale adgangsbarriere for at besgge
kunsthaller er lav. Det kan have flere drsager. Mange unge
udtrykker, at de foler sig mere velkomne i kunsthaller. Dette scerlige
rum, som kunsthaller skaber, har en anden dbenhed, der synes at
nedbryde intellektuelle barrierer. Unge treeder ind i rummet og foler
sig grebet af kunsten, rummet og atmosfceren, selvom de mdske
ikke altid forstar kunstens kompleksitet fuldt ud.

“Jeg foler ikke, at kunsten er begreenset af fire vaegge;
det fales mere dbent. Det er godt, at kunsten og rummet
ikke er sa firkantet.”

Mand, 28 ar

Samtidig er kunsthaller kulturelle madesteder for social interaktion.
De unge besgger, ifolge deres eget udsagn, ofte kunsthallen i
folgeskab med andre. Dette understreger kunsthallen som et
socialt medested og en ramme for samvecer.

“Jeg gar bade pd museer og kunsthaller. Det er oftest
med andre, men jeg kan ogsa godt finde pa at tage pa
kunsthal alene. Storrelsen er ofte mere overskuelig end
museer, og jeg foler derfor, at jeg har tiden til at fordybe
mig i veerkerne og holde koncentrationen fuldt ud.”

Kvinde, 20 ar

For de fleste er besgget i kunsthallen en oplevelse, de deler med
andre. Nogle fortceller endda, at de formentlig ikke ville besage

kunsthallen alene, primcert fordi de ser det som en social oplevelse.

Det betyder ikke nedvendigvis, at de gér rundt sammen i udstilling-
erne. Tveertimod sd fortceller flere, at de ankommer sammen, hvor-
efter de bevaeger sig rundt i kunsthallen p& egen hénd.

“Jeg er kommet sammen med en anden, men vi gér
ligesom rundt hver for sig.”

Kvinde, 30 &r

SIDE 23



Unge spejler sig ogsé i hinanden, s& oplevelsen af at mede andre
unge, ndr de besgger en kunsthal, kan blive selvforstcerkende. Det
handler ikke nedvendigvis om at skabe nye relationer, men mere
om oplevelsen af samherighed. En folelsen af at here til og fole sig
accepteret. Det indikerer, at det sociale aspekt af kunsthaller er
med til at overvinde den mentale barriere og gere kunstoplevelsen
mere tilgcengelig for unge.

“Der er meget stille pd museer. Her har man lidt mere
mulighed for at mede ligesindede og socialisere. Derfor
er det heller ikke skreemmende at tage afsted alene.”

Mand, 19 ar
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Foto: Mikkel Kaldal (Galleri Image)




“Jeg gar bade pa museer og kunsthaller.
Pa kunsthaller kan j Jeg godt komme
alene. Det foler jeg ikke, jeg kan pa
museer, fordi kunsthallerne er mindre og
mere niche, sad der kommer folk, der er
lidt mere som én selv.”

Kvinde, 19 ar
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Bag om undersggelsen

Analysen beror pd en kvalitativ og kvantitativ un-
dersogelse, hvor nogletal, interviews og observa-
tioner har veeret baerende for dataindsamlingen.

Nogletallene er indsamlet af FKD og dcekker alle 18 kunsthaller, der
er medlem af foreningen. Derefter er tallene bearbejdet og
proesenteret af Seismonaut.

Den kvalitative del er gennemfort af Seismonaut.

Vi har foretaget observationer samt interviews med 21 unge
mennesker til fernisering pé Nikolaj Kunsthal d. 7. september 2023.

I denne undersggelse har vi brugt Betydningskompasset som
perspektiv til at udforme de mest relevante spergsmal i
dataindsamlingen samt efterfelgende til at strukturere det
kvalitative materiale.

Interviews er gennemfert pd baggrund af en interviewguide, hvor
der har veeret scerligt fokus pé kunsthallernes betydning for de
unge (aldersgruppen 16 - 29 &r). Selvom interviewet fandt sted p&
Nikolaj Kunsthal, blev der ogsd spurgt ind til informanternes
kendskab og oplevelse af kunsthaller mere generelt.

Medlemmer i FDK

Brandts 13

Den Frie Udstillingsbygning
Fotografisk Center

Kunsthal Nord

Galleri Image

gl Holtegaard

KunstCentret Silkeborg Bad
Kunstforeningen GL STRAND
Kunsthal 44 Mgen

Kunsthal Charlottenborg
Kunsthal Aarhus

Nikolaj Kunsthal

Overgaden. Institut for Samtidskunst
Ronnebceksholm
Sophienholm

Viborg Kunsthal
Munkeruphus

Copenhagen Contemporary

www.kunsthaller.dk
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Kunstens betydning

Betydningskompasset er et vcerktgj til at favne og
forstd kulturens mangfoldige betydning for
mennesker.

Betydningskompasset udfolder kunstens betydning for mennesker
inden for fire dimensioner. Det er udviklet af Seismonaut for at skabe
en analytisk funderet tilgang til at arbejde med kulturoplevelsers
betydning. Betydningskompassets dimensioner er inspireret af
forskning fra Centre for Cultural Value, der netop arbejder med
kvalitative tilgange til at dokumentere betydning af kultur.

Betydningskompasset viser bl.a., at kunstoplevelser i hgj grad
pavirker borgerne gennem:

Folelser - det sanselige, og det vi mcerker og foler

Tanker - det kognitive, det vi teenker og reflekterer over

Inspiration - det kreative, det vi far lyst til at skabe eller gere
Dannelse - det sociale, den mdde vi forholder os til andre og verden

FOLELSER

Emotionel

INSPIRATION

Kreativ

TANKER

Intellektuel

DANNELSE

Social






