
BRAND GUIDELINES



Brand



Brand name

Un brand name morbido, elegante e italiano, 
che nasce dall’unione delle parole Amore e 
Musi, i due capisaldi del nostro marchio. Messe 
insieme, danno vita a un logo e ad un nome che 
esprime tutto l’amore per gli animali domestici. 
Amusi è una parola che ha un suono vellutato 
come il pelo dei nostri amici a quattro zampe e 
che richiama tutta la tenerezza di una carezza 
sul muso.




Vision & Mission

Vision Mission

Elevare il tenore di vita degli animali domestici, 
accrescendo il benessere di tutta la famiglia.



Offrire prodotti di prima qualità, in linea con 
esigenze e preferenze dei nostri amici a quattro 
zampe e acquistabili comodamente online.




Valori

NUTRIAMO CON AMOR�

� Coltiviamo il rispetto per gli animali domestic�
� Nutriamo un profondo rispetto per gli animali domestici e il loro 

benessere è la nostra priorit�
� Consideriamo gli animali i nostri principali consumatori, sono loro che 

dettano la nostra propost�

� Sosteniamo l’ascolto degli animali domestic�
� Perseguiamo la soddisfazione dei bisogni di ogni animale da compagni�
� Offriamo prodotti che rispondono alle loro reali esigenze e che sono 

pensati per lor�

� Perseguiamo la trasparenza�
� Scriviamo in modo semplice e chiaro le nostre etichett�
� Comunichiamo chiaramente l’origine degli ingredienti che compongono i 

nostri prodotti




Valori

NUTRIAMO CON AMOR�

� Promuoviamo il Made in Italy�
� Contribuiamo al sostegno dei produttori e le filiere local�
� Realizziamo ogni fase produttiva in Italia, dall’idea al prodotto 

confezionat�

� Diamo importanza della ricerca scientific�
� Formuliamo ricette studiate da un team di Veterinari Nutrizionisti 

espert�
� Siamo guidati dalle evidenze scientifiche e non dalle mode di 

mercat�

� Prestiamo attenzione al benessere del pianeta e dell’uom�
� Lavoriamo per ridurre al minimo il nostro impatto ambiental�
� Rispettiamo i nostri lavoratori e i nostri consumatori




Logo



Logo (official + pittogramma)



Logo (negative/positive)



Logo (do/dont’s)

Non utilizzare il logo o pittogramma ufficiale direttamente su sfondi colorati. Usare il logo o pittogramma colorato solo su sfondi bianchi



Logo (do/dont’s)

Non utilizzare il logo o il pittogramma colorato appoggiandolo direttamente 
sulle immagini (si veda slide precedente).

Sulle immagini utilizzare sempre il logo o il pittogramma nella loro 
declinazione in bianco.



Logo (area di rispetto)

x

2x

Il logo e la zona d’esclusione del logo è pari alla metà dell’altezza dell’emblema (contrassegnata 
come “x” nel diagramma). L’area di rispetto serve a far respirare il logo e che altri elementi grafici 
esterni al brand non interagiscano con il logo stesso.



Logo (dimensioni minime)
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132 px / 35 mm 32 px / 11 mm



Logo (secondary assets) 

Logo da utilizzare esclusivamente per i social (es.)


(dimensioni minime)
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Colors



Colors (main palette) 
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Typography



Typography
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Recoleta 

(title)

Sarabun 

(paragraph)
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