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Reiskapsemne

Realfagleg reiskap

Emne Tema
Realfagleg reiskap Blir tilordna av den enkelte
10 studiepoeng tilbydaren

Leeringsutbytte

Kunnskap

Studenten

har kunnskap om realfag som reiskap innanfor fagomradet sitt

har kunnskap om realfaglege omgrep, teoriar, analysar, strategiar, prosessar og
verktgy som blir nytta

kan utfgre berekningar, overslag og problemlgysing med relevans for
dimensjonering og andre problemstillingar innanfor studieretninga

kan vurdere sitt eige arbeid i samsvar med matematiske og fysiske lover

kan utvide kunnskapen sin og har innsikt i sine eigne hgve til utvikling innanfor
realfag

kjenner til matematikkens og fysikkens eigenart og plass i samfunnet

Ferdigheiter

Studenten

kan gjere greie for val av reknemetoden som blir brukt til & lzyse faglege problem
kan gjere greie for val av digitale verktgy som blir brukte til problemlgysing
innanfor realfaglege tema

kan nytte digitale hjelpemiddel til & layse likningar og andre matematiske
oppgaver

kan vurdere resultat av berekningar og reflektere over si eiga faglege utgving og
justere denne under rettleiing

kan finne og vise til relevant informasjon og fagstoff i formelsamlingar, tabellar og
fagbgker

kan kartleggje ein situasjon og identifisere realfaglege problemstillingar

har kjennskap til og kan nytte grunnleggjande fysiske lover og fysikkens metodikk
kan tolke og bruke modellar som blir nytta innanfor matematikk og fysikk

Generell kompetanse

Studenten
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kan planleggje og gjennomfare yrkesretta arbeidsoppgaver og prosjekt aleine og
som deltakar i ei gruppe ved & nytte realfag i trad med etiske krav, retningslinjer
og malgruppa sine behova

har innsikt i kva faresetnader og forenklingar hen har gjort i berekningane sine
har innsikt i rekkjevidda og avgrensingane til metodane som er nytta

kan utveksle synspunkt og samarbeide med fagfellar om fagspesifikke
problemstillingar med realfag som tverrfagleg fundament og dermed bidra til
organisasjonsutvikling

Kommunikasjon

Emne Tema
Kommunikasjon Blir tilordna av den enkelte
10 studiepoeng tilbydaren

Leeringsutbytte

Kunnskap

Studenten

har kunnskap om grunnleggjande kommunikasjonsteori

kjenner til kva kulturell identitet har & seie for samarbeid og kommunikasjon pa
arbeidsplassen

har kunnskap om engelske faguttrykk som blir brukte innanfor eige fagomrade
har kunnskap om sentrale retoriske omgrep og verkemiddel

har kunnskap om kjeldebruk etter standard for hggare utdanning

kjenner til vanlege digitale verktgy for kjeldetilvising, dokumentasjon,
tekstproduksjon, deling, presentasjon og mgte

har kjennskap til prinsipp for tekstorganisering og produksjon

har kunnskap om kva som kjenneteiknar ei problemstilling, og korleis ein kan
svare pa henne

Ferdigheiter

Studenten

kan reflektere over mgte mellom forskjellige arbeidslivskulturar

kan bruke relevante omgrep for & analysere sin eigen og andres tekst

kan reflektere over og revidere tekstar

kan reflektere over korleis retorikk blir nytta

kan byggje opp sakleg argumentasjon og bruke retoriske appellformer

kan innhente informasjon fra ulike kjelder og bruke han kritisk, formalstenleg og
etterretteleg

kan reflektere over eigen kommunikasjon i profesjonell samanheng

kan produsere tekstar der form og innhald er tilpassa situasjonen, malet og
mottakaren

kan bruke digitale kommunikasjonsverktgy i ein profesjonell samanheng
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kan uttrykkje seg med nyansert ordval, variert setningsstruktur og tekstbinding
kan planleggje, strukturere og gjennomfgre mgte og presentasjonar

Generell kompetanse

Studenten

kan kommunisere formalstenleg for & bidra til ein inkluderande
organisasjonskultur

kan tilpasse sprak og argumentasjon etter mal og mottakar

kan produsere tekstar med korrekt rettskriving, grammatikk og teiknsetjing
meistrar relevante kommunikasjonsverktgy

kan kommunisere gjennom relevante tekstar og kanalar

kan samarbeide om tekstproduksjon

Leiing, pkonomi og marknadsfgring (LOM)

Emne Tema

LOM @konomistyring

10 studiepoeng Organisasjon og leiing
Marknadsfaringsleiing

Leeringsutbytte

Kunnskap

Studenten

har kunnskap om sentrale omgrep innanfor gkonomi, organisasjon og
marknadsfaring knytte til fgretaksleiing

har kunnskap om lgnnskostnader

har kunnskap om mal, tiltak og handlingsplanar

kjenner til aktuelle lover og avtalar innanfor emnet

Ferdigheiter

Studenten

kan kartleggje eksterne og interne arbeidsvilkar og utarbeide situasjonsanalysar
kan gjere greie for den gkonomiske statusen i bedrifta ved & hente ut gkonomiske
data fra rekneskapen og bruke dei i analysar og kalkylar

kan vurdere betalingsevna og kapitalbehovet til bedrifta

kan planleggje gkonomiske milepaelar ved & utarbeide budsjett og gjere greie for
gkonomisk maloppnaing ved a vurdere eventuelle avvik

kan gjennomfgre ein investeringsanalyse og reflektere over lsnnsemda i ei
mogleg framtidig investering




T\

NASJONALT FAGSKOLERAD

kan bruke rekneark i arbeidet med rekneskap, budsjett, analysar og kalkylar

kan gjere ei heilskapleg prisvurdering og utarbeide kalkylar

kan vurdere organisasjonsstrukturen og kulturen og arbeidsmiljget for &
vidareutvikle verksemda

kan kommunisere med, leie og motivere personalet p4 matar som fremjar
effektivitet og trivsel

kan identifisere, analysere og utvikle kompetansen til medarbeidarane

kan planleggje og gjennomfare gode rekrutteringsprosessar, fra behovsanalyse til
introduksjon

kan gjere greie for kjgpsprosessen i ulike marknader og vurdere kunden si
kigpsatferd i desse

kan vurdere val av marknadskommunikasjonstiltak i aktuelle medium og tilpasse
bodskapen til utvalde malgrupper i dei aktuelle media

kan vurdere kva produkt bedrifta bar satse pa, i kva marknader satsinga bar skje,
og kva distribusjonskanalar ein bgr nytte

kan vurdere val av verksemds- og marknadsstrategi

Generell kompetanse

Studenten

kan innanfor gitte tidsfristar, aleine og i samarbeid med andre, planleggje,
giennomfare, dokumentere og levere arbeidsoppgaver og prosjekt

kan etablere, utvikle og leie ein organisasjon pa matar som fremjar bade
effektivitet, arbeidsmiljg, berekraft og samfunnsansvar

har digital kompetanse i & sgkje kunnskap og informasjon og kan tolke og bruke
informasjonen i det vidare arbeidet

kan kommunisere internt og eksternt og nytte digitale verktay til dette

kan utarbeide relevante faglege dokument som til demes pristilbod, tiltaks-
/handlingsplanar, arbeidsavtalar, mgteinnkallingar med saksframlegg,
forretningsplanar og marknadsplanar

kan reflektere over samfunnsutviklinga og relatere utviklinga til bedrifta sin
situasjon
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