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Skip Pay ve vánoční kampani nabídne možnost platit až po Vánocích, před nákupními omyly opět ochrání Mozek a Srdce
Tisková zpráva, Praha, 13. listopadu 2025

Českým zákazníkům se opět vrátila chuť nakupovat – zároveň jsou ale opatrnější než kdy dřív a naučili se ve velkém opouštět košíky, což dělá těžkou hlavu obchodníkům. Proto jde Skip Pay, fintech ČSOB zaměřený na odložené platby, naproti oběma skupinám. V rámci vánoční kampaně nabídne možnost platit až po Vánocích a zároveň nabádá ke zodpovědnému nakupování. Za zboží nakoupené od začátku listopadu mohou zákazníci zaplatit až do 20. ledna. Kampaň opět podpoří maskoti Mozek a Srdce, kteří budou humorně prezentovat realitu vánočních nákupů – dárek, který se nepovedl.

Skip Pay letos opět zákazníkům pomůže, aby nekupovali laciné zboží, ale raději menší počet kvalitních dárků, a vánoční nákupy zvládli v klidu a beze stresu z čekání na výplatu. Klienti, kteří si v průběhu listopadu sjednají balíček MAXI s platební kartou, mohou od listopadu nakoupit dárky a odložit si platbu vyúčtování až do 20. ledna – tedy až o měsíc déle, než je standardní splatnost 50 dní. Akce probíhá od 1. 11. do 20. 12. 2025.

„Chceme zákazníkům umožnit vyřešit vánoční nákupy chytře, ale také zodpovědně. V rámci naší speciální vánoční nabídky jim umožníme si prodloužit splatnost vyúčtování až do druhé poloviny ledna – tím jim dáme možnost nekoupit pod stromeček něco ‚za každou cenu‘, ale třeba sáhnout po kvalitnějším zboží, které déle vydrží,“ říká Tomáš Krásný, šéf marketingu Skip Pay. „Zároveň ale platí, že náš unikátní skóringový algoritmus individuálně posoudí každého zákazníka a umožní mu čerpat jen takový limit pro odloženou platbu, aby to pro něj bylo finančně zdravé. Věříme, že právě před Vánoci, kdy lidé mohou podlehnout pokušení, by mělo být takové řešení přítomné u každé podobné služby. Přímo na našem webu také zákazníky nabádáme k zodpovědnému přístupu k nakupování a vysvětlujeme, na co odloženou platbu raději nepoužívat.“ 

Vánoční kampaň podpoří i oblíbené spoty s vánočními nákupy, které se „tak trochu nepovedly“, a za které není normální platit předem. Tvářemi kampaně zůstávají maskoti Mozek a Srdce – oblíbená dvojice, která od rebrandingu v roce 2022 zosobňuje zdravý rozum i radost z nákupu. Spoty poběží jak v televizi na kanálech TV Prima (od 10. 11. do 30. 11.), tak na YouTube. Hvězdou televizního spotu bude i letos holčička, která dostala místo kočárku sekačku na trávu. Tu doplní cyklista, který si místo jízdního kola rozbalil houpacího koně, a slečna, které místo kabelky přišel kbelík se „šminkami“. Loni hlavní spot alespoň jednou vidělo 58 % dospělé populace.

Kreativa kampaně bude k vidění v pražském metru, na zastávkách a outdoorových plochách a v nákupních centrech v Praze a v Brně. V rámci online prostředí bude kampaň probíhat v rámci PPC – display a video na Google Ads a Sklik síti, stejně jako ve vyhledávání na Google a Seznamu. Komunikována bude také na interních kanálech Skip Pay a speciální landing page. 

„Absurdní záměna v podobě kočárku za sekačku nebo kola za koníka už loni upozornila na běžnou realitu – z e-shopu přijde něco, co nesplnilo vaše očekávání. Humornou hyperbolou i letos chceme lidem ukázat, že toto riziko nemusí podstupovat za vlastní peníze – ani o Vánocích, ani nikdy jindy. Se Skip Pay jim nezůstanou ‚viset‘ peníze u obchodníka, pokud se rozhodnou zboží vrátit a nakoupit jinde. Dáváme lidem do ruky nástroj, se kterým mohou platit online tak, jak to mělo vždycky vypadat,“ říká Tomáš Krásný.
Spoty Skip Pay
Spot 20 s, varianta 1 „Sekačka“: https://youtu.be/v5HCphS5YZY?si=KyBV1oOeLzVllPWg
Spot 20 s, varianta 2 „Kabelka“: https://youtu.be/Uv02-8EyygE
Spot 20 s, varianta 3 „Houpací kůň“: https://youtu.be/gs34YKNl8Ow
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O Skip Pay
Skip Pay je fintech přední české banky ČSOB (Československá obchodní banka, a. s), který momentálně působí v Česku a na Slovensku. Jeho misí je vytvořit komplexní ekosystém chytrých služeb spojených s placením.
S chytrou platební kartou Skip Pay, kterou využívají desetitisíce spokojených Čechů, je možné zdarma odkládat platbu až o 50 dní do výše 100 tisíc korun. Součástí služby je také možnost snadného vrácení zboží a uložení všech účtenek – vše online na jednom místě v pohodlí zákaznické zóny, kde klienti navíc mohou získat cashback až 10 % zpět z nákupů ve vybraných e-shopech. Z limitu je možné také hradit platby libovolným třetím stranám, nastavit si trvalý příkaz nebo si vybrat peníze z bankomatu po celém světě. Skip Pay nabízí také možnost odložit si bez registrace platbu až o 30 dní do výše 10 tisíc korun. Pro větší nákupy a hodnotnější zboží je tu pak nákup na Třetinu, díky kterému si může zákazník rozdělit platbu až 100 tisíc korun do tří bezúročných splátek – třetinu zaplatí hned, další po 30 a 60 dnech. Pro klienty, kteří preferují delší splatnost a nižší měsíční splátku, Skip Pay nově nabízí také možnost rozložení vyúčtování za všechny jejich nákupy během daného měsíce na 4–37 měsíčních splátek.
Skip Pay je jedním z nejrozšířenějších poskytovatelů BNPL plateb (buy now – pay later) v Česku. V současnosti je s ním možné nakupovat ve více než 33 000 českých e-shopech nebo online službách, jako je Datart, Astratex, Mountfield, Invia, Košík.cz, Vivantis, Můjkoberec.cz, Qerko, Niceboy, Luxor.cz nebo Slevomat.
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