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KI-generierte Inhalte können fehlerhaft sein.]BAUE DEINE MARKE
LOW RISK FIRST STEP

Überlege dir nun, welchen Low Risk First Step du für deine Produkte- und Dienstleistungen nutzen könntest. Definiere mögliche Einstiegsschritte für die einzelnen Kategorien und wähle denjenigen aus, der am meisten Einfluss auf die Kaufentscheidung des Kunden hat. 

Als Beispiel nehmen wir wieder den Nike-Fussballschuh:

	Kategorie
	Low Risk First Step
	Einfluss auf Kaufentscheid

	Sampling
	1. Für einen Fussballschuh eher unpassend, Trial macht mehr Sinn.
2.
3.
4.
	1. Niedrig
2.
3.
4.

	Trial/Demo
	1. Betreibe einen Teststand bei einem Fussballturnier (Elfer schiessen).
2.
3.
4.
	1. Hoch
2.
3.
4.

	Eingeschränkte Nutzung
	1. Kreiere ein Replika-Einsteigermodell zum günstigeren Preis.
2.
3.
4.
	1. Mittel
2.
3.
4.

	Analyse
	1. Lass den Kunden seinen Schuh einsenden und biete eine Analyse an, wie sich seine Leistung mit dem neuen Schuh verbessert.
2.
3.
4.
	1. Mittel

2.
3.
4.

	1-Click-Registrierungen und -Check-outs
	1. Lass Kunden direkt über WhatsApp bestellen.
2.
3.
4.
	1. Mittel
2.
3.
4.

	Bundles & Packages
	1. Biete ein vergünstigtes Starterkit mit Ball und Schienbeinschonern an.
2.
3.
4.
	1. Mittel
2.
3.
4.

	Mock-ups, Previews und Gamification
	1. Lass den Kunden über Augmented Reality erleben, wie der Schuh an seinem Fuss aussieht.
2.
3.
4.
	1. Hoch
2.
3.
4.

	Später Zahlen
	1. Biete Kauf auf Rechnung mit 30 Tagen Zahlungsziel an.
2.
3.
4.
	1. Hoch
2.
3.
4.
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