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KI-generierte Inhalte können fehlerhaft sein.]BAUE DEINE MARKE
EINWÄNDE 

Im folgenden Raster schreibst du zunächst die häufigsten Einwände zu jedem Produkt auf. Danach überlegst du dir, wie du diesen Einwand der Zielgruppe gegenüber vorwegnehmen kannst. Also so, dass er nicht entscheidend wird. 

Natürlich bin ich wieder mit einem Beispiel für dich da, damit es dir leichter fällt:

	Produkt
	Einwand
	Behandlung

	Fussballschuh
	«Sieht sehr unbequem aus.»
	Passt sich nach ein, zwei Spielen ergonomisch an deine Füsse an.

	Volleyball
	«Das ist nicht der, der bei grossen Turnieren eingesetzt wird.»
	Die Geheimwaffe beim Training zahlreicher Athleten wie z.B. {Name}, um den entscheidenden Vorteil zu geniessen, wenn es ernst wird.

	Gesichtspflege
	«Was, wenn mein Gesicht davon rot wird?»
	Von Dermatologen getestet und von Tausenden von Kundinnen erfolgreich ohne Rötungen angewendet.

	Jetzt du! 
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