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KI-generierte Inhalte können fehlerhaft sein.]BAUE DEINE MARKE
TRANSFORMATION

Fülle das Raster wie folgt aus:

1. Spalte: Notiere das Produkt, für das du eine Transformation erstellen möchtest. 
2. Spalte: Trage das Feature ein, welches du in den Vordergrund rücken möchtest (natürlich kannst du mehrere Features abdecken). 
3. Spalte: Definiere den Nutzen, der aus dieser Produkteigenschaft entsteht. 
4. Spalte: Wähle den Moment aus, in dem das Feature entscheidend wird. 
5. Spalte: Kreiere daraus nun die Transformation. 

Das machst du für jede Persona. In den ersten zwei Zeilen habe ich dir ein Beispiel anhand von Nike & Coca-Cola eingefügt.


	Produkt
	Produktfeature
	Benefit
	Moment / Impact
	Transformation

	Fussballschuhe
	Schnürsenkel-frei
	Bessere Ballkontrolle
	Wenn der Spieler während eines Spiels dauernd den Ball verliert und vom Team dafür gehänselt wird.
	«Werde zum besten Spieler auf dem Platz. Mit unseren Schnürsenkel-freien Schuhen bleibt der Ball in engen Strafraumsituationen magisch an deinem Fuss kleben.»

	Coke Zero
	Ohne Zuckerzusatz
	Weniger Kalorien
	Wenn der Kunde vor dem Spiegel steht und Fettpölsterchen entdeckt und sich Sorgen um den Sommer-Body macht.
	«Verliebe dich wieder neu in dein Spiegelbild. Trinke Coke Zero ohne Zuckerzusatz und der Sommer kann kommen.»

	Jetzt du 
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