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KI-generierte Inhalte können fehlerhaft sein.]BAUE DEINE MARKE
UNIQUE ASSETS

Schreibe alle Ideen auf, die dir zu folgenden 7 Strategien einfallen – mindestens aber 3. Wenn du bei einem Punkt keine Ideen hast, ist das nicht weiter schlimm. Es reicht meistens, sich in einem Aspekt abzuheben. (Mit Produkt sind hier auch Dienstleistungen gemeint.)

Ich sichere mir einen Marktvorteil, indem …

	Produktinnovation

… ich ein neues Produkt kreiere, das es so noch nie gegeben hat (das geht auch mit einem neuen Feature für etwas Bestehendes).

z.B. On, die eine Sohle nach patentierter Technologie für ihre Schuhe entwickelt haben, die sich so anfühlt, als würde man auf Wolken laufen.
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	Systeminnovation

… ich ein Produkt so weiterentwickle, dass es einfacher, schneller oder zuverlässiger wird.

z.B. vom Fahrrad zum E-Bike (Erleichterung des Fahrradfahrens durch Unterstützung eines Elektromotors)
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	Brandinnovation

.. ich mein Produkt so einzigartig verpacke oder designe, dass es sofort aus der Masse heraussticht. 

z.B. Moschino, die ihre Parfumflaschen teilweise so aussehen lassen wie Küchenreiniger.
	Idee 1
	

	
	Idee 2
	

	
	Idee 3
	

	Beziehung

… ich bestimmte Beziehungen nutze, zu denen nur ganz wenige in meinem Markt Zugang haben.

z.B. Beats by Dre, die zum Launch praktisch alle Musik-, Film- und Schauspielstars ausgerüstet haben.
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	Verfügbarkeit

… ich meinen Kunden den Zugang zum Produkt erleichtere, indem es über bessere Informationen, Distribution oder Automationen verfügt. 

z.B. Lime, die ihre E-Trottinetts in Städten per App verfügbar machen.
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	Preis

… ich eine Preisstrategie verfolge, welche mich im Markt komplett anders positioniert.

z.B. Radiohead, die ihr Album «In Rainbows» auf ihrer Website zum Download angeboten haben mit einer Pay-what-you-want-Strategie. Die Kunden konnten selbst entscheiden, wie viel sie dafür zahlen wollten.
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	Persönlichkeit

… ich meine eigene Einzigartigkeit komplett in den Vordergrund rücke und eine starke Personenmarke kreiere.

z.B. Kim Kardashian, die durch ihre Selbstdarstellung auf Social Media Millionen von Produkten abverkauft. 
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